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b 2. godina studija

PROGRAM SPECIJALISTIČKOG DIPLOMSKOG STRUČNOG STUDIJA

Semestar: III

Upravljanje markama - brending

Odnosi s klijentima i upravljanje kvalitetom

Interaktivni marketinški alati

Strategije upravljanja odnosima s javnošću

Izborni kolegij 3

Izborni kolegij 4

Semestar: IV

Metode istraživanja i znanstvenog rada

Izborni kolegij 5

Izborni kolegij 6

Praktikum

Diplomski rad

Upravljanje odnosima s medijima

Poslovna logistika 

Politički marketing i komunikacije

Digitalni mediji

Upravljanje dizajnom i inovacijama

Poslovno komuniciranje i protokol

Poslovna sigurnost

Društveno odgovorno poslovanje

Marketing u turizmu

Etika u digitalnoj komunikaciji

ponašanje tržišta i potrošača

POPIS IZBORNIH PREDMETA

Završetak studija

Studij završava polaganjem svih 
ispita, izvršenjem ostalih obveza, 
te izradom i obranom diplomskog 
rada. Diplomskim radom student 
pokazuje da je sposoban primijeniti 
stečena znanja i vještine na razini is-
hoda učenja odnosno stručnog zva-
nja koje stječe. Opterećenje diplom-
skog rada iznosi 14 ECTS bodova, 
odnosno studentu je potrebno 400 
sati samostalnog i mentorskog rada 
za njegovu izradu.

za upis pojedinih kolegija. Studentu 
se kroz obvezne kolegije u trećem 
semestru studija naglasak stavlja na 
stjecanje specijalističkih kompeten-
cija, a u četvrtom semestru studija 
osposobljava ga se za samostalan 
istraživački i znanstveni rad, upuću-
je ga se na praktikum koji osigurava 
relevantnost stečenih kompetencija i 
provjerava ishode učenje programa u 
praksi već tijekom njegova izvođenja. 
Zaključno student u četvrtom seme-
stru studija, uz mentorstvo nastavni-
ka VPŠZ-a  piše diplomski rad čijom 
obranom završava studij. 
Uvjeti upisa studenta u višu godinu 
studija su:
-	 potpis nastavnika svih predmeta 

studijskog programa prethodne 
godine studija,

-	 položeni ispiti s ukupno  ostvare-
nih 48 ECTS bodova u prethod-
noj akademskoj godini.

Opis studijskog programa

Specijalistički diplomski stručni stu-
dij marketinga i komunikacija struk-
turiran je semestralno i ustrojava 
se u četiri semestra, odnosno dvije 
godine studija.
Studij je sadržajno strukturiran kroz 
obvezne i izborne sadržaje, odno-
sno obvezne i izborne predmete. 
Studijski program sastoji se od 14 
obvezatnih i 10 izbornih kolegi-
ja praktikuma i izrade diplomskog 
rada. Obvezni predmeti predstavljaju 
nužna znanja koja uvode studenta u 
znanstveno odnosno stručno pod-
ručje marketinga i komunikacija, 
usmjeravaju ga k upravljanju i stva-
raju osnovu za stvaranje globalne 
vizije marketinške i komunikacijske 
strategije. Obvezni kolegiji čine 52 % 
opterećenja studenta mjereno kroz 
ECTS bodove.

SPECIJALISTIČKI DIPLOMSKI STRUČNI STUDIJ  
MARKETINGA I KOMUNIKACIJA 

1. godina studija

Prvi semestar studija sastoji se is-
ključivo od obveznih kolegija koji 
daju temeljna znanja iz studijskog 
područja, a nadograđuju se i kroz 
obvezne kolegije drugog semestra 
studija koji daju okvir specijalističkim 
kompetencijama. Također, student u 
drugom semestru izabire dva izbor-
na predmeta.  U  trećem i četvrtom 
semestru studija student bira po dva 
izborna predmeta, s tim da je odr-
žavanje logičke strukture programa 
(usmjerenje od temeljnog ka specija-
lističkom) osigurano kroz preduvjete 

PROGRAM SPECIJALISTIČKOG DIPLOMSKOG STRUČNOG STUDIJA

Semestar: I

Upravljanje digitalnim kampanjama

Marketing malih i srednjih poduzeća

Međunarodno poslovanje	

Ekonomika EU	

Javni nastupi (medijski trening)

Semestar: II

Strategije marketinga

Integrirano marketinško komuniciranje	

Istraživačke metode u marketingu i komunikacijama	

Upravljanje prodajom

Izborni kolegij 1

Izborni kolegij 2

UVJETI UPISA NA STUDIJ
Završen preddiplomski studij s ostvarenih najmanje 180 ECTS bodova ili 
viša stručna sprema izjednačena sa stručnim nazivom prvostupnik/ca.

TRAJANJE STUDIJA
Trajanje studija je 4 semestra (2 godine).

UKUPAN BROJ ECTS BODOVA
Ukupan broj ECTS bodova je 120.

AKADEMSKI/STRUČNI NAZIV
Završetkom studija stječe se stručni naziv Stručni/a specijalist/ica 
marketinga i komunikacija (struč.spec.oec.). 
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