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nastavni program )

PROGRAM SPECIJALISTICKOG DIPLOMSKOG STRUCNOG STUDIJA

UVJETI UPISA NA STUDIJ
Zavrsen preddiplomski studij s ostvarenih najmanje 180 ECTS bodova ili
visa stru¢na sprema izjednacena sa stru¢nim nazivom prvostupnik/ca.

TRAJANJE STUDIJA
Trajanje studija je 4 semestra (2 godine).

UKUPAN BROJ ECTS BODOVA
Ukupan broj ECTS bodova je 120.

AKADEMSKI/STRUCNI NAZIV
ZavrSetkom studija stjeCe se struc¢ni naziv Struc¢ni/a specijalist/ica
marketinga i komunikacija (struc¢.spec.oec.).

SPECIJALISTICKI DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ
MARKETINGA | KOMUNIKACIJA

1. godina studija

SEMESTAR: |

UPRAVLJANJE DIGITALNIM KAMPANJAMA

MARKETING MALIH | SREDNJIH PODUZECA

MEDUNARODNO POSLOVANJE

EKONOMIKA EU

JAVNI NASTUPI (medijski trening)

SEMESTAR: Il

STRATEGIJE MARKETINGA

INTEGRIRANO MARKETINSKO KOMUNICIRANJE

ISTRAZIVACKE METODE U MARKETINGU | KOMUNIKACIJAMA

UPRAVLJANJE PRODAJOM

IZBORNI KOLEGIJ 1
IZBORNI KOLEGIJ 2

OPIS STUDIJSKOG PROGRAMA

Specijalisticki diplomski strucni stu-
dij marketinga i komunikacija struk-
turiran je semestralno i ustrojava
se u Cetiri semestra, odnosno dvije
godine studija.

Studij je sadrzajno strukturiran kroz
obvezne i izborne sadrzaje, odno-
sno obvezne i izborne predmete.
Studijski program sastoji se od 14
obvezatnih i 10 izbornih kolegi-
ja praktikuma i izrade diplomskog
rada. Obvezni predmeti predstavljaju
nuzna znanja koja uvode studenta u
znanstveno odnosno stru¢no pod-
rucje marketinga i komunikacija,
usmjeravaju ga k upravljanju i stva-
raju osnovu za stvaranje globalne
vizije marketinske i komunikacijske
strategije. Obvezni kolegiji Cine 52 %
opterecenja studenta mjereno kroz
ECTS bodove.

Prvi semestar studija sastoji se is-
klju¢ivo od obveznih kolegija koji
daju temeljna znanja iz studijskog
podrucja, a nadograduju se i kroz
obvezne kolegije drugog semestra
studija koji daju okvir specijalistickim
kompetencijama. Takoder, student u
drugom semestru izabire dva izbor-
na predmeta. U trecem i Cetvrtom
semestru studija student bira po dva
izborna predmeta, s tim da je odr-
zavanje logicke strukture programa
(usmjerenje od temeljnog ka specija-
listickom) osigurano kroz preduvjete
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2. godina studija

SEMESTAR: Il

UPRAVLJANJE MARKAMA - BRENDING

ODNOSI S KLIJENTIMA | UPRAVLJANJE KVALITETOM

INTERAKTIVNI MARKETINSKI ALATI

STRATEGIJE UPRAVLIANJA ODNOSIMA S JAVNOSCU

IZBORNI KOLEGIJ 3
IZBORNI KOLEGIJ 4

SEMESTAR: IV

METODE ISTRAZIVANJA | ZNANSTVENOG RADA

IZBORNI KOLEGIJ 5
IZBORNI KOLEGIJ 6

PRAKTIKUM

DIPLOMSKI RAD

POPIS IZBORNIH PREDMETA

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S MEDIJIMA

POSLOVNA LOGISTIKA

POLITICKI MARKETING | KOMUNIKACIJE

DIGITALNI MEDIJI

UPRAVLJANJE DIZAJNOM | INOVACIJAMA

POSLOVNO KOMUNICIRANJE | PROTOKOL

POSLOVNA SIGURNOST

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE

MARKETING U TURIZMU

ETIKA U DIGITALNOJ KOMUNIKACIJI

PONASANJE TRZISTA | POTROSACA

za upis pojedinih kolegija. Studentu

se kroz obvezne kolegije u trecem

semestru studija naglasak stavlja na
stjecanje specijalistickin kompeten-

Cija, a u Cetvrtom semestru studija

osposobljava ga se za samostalan

istrazivacki i znanstveni rad, upucu-
je ga se na praktikum koji osigurava

relevantnost ste¢enih kompetencija i

provjerava ishode ucenje programa u

praksi vec tijekom njegova izvodenja.

Zaklju¢no student u Cetvrtom seme-

stru studija, uz mentorstvo nastavni-

ka VPSZ-a pise diplomski rad ¢ijom
obranom zavr$ava studij.

Uvjeti upisa studenta u viSu godinu

studija su:

- potpis nastavnika svih predmeta
studijskog programa prethodne
godine studija,

- polozeniispiti s ukupno ostvare-
nih 48 ECTS bodova u prethod-
noj akademskoj godini.

ZAVRSETAK STUDIJA

Studij zavrSava polaganjem svih
ispita, izvrSenjem ostalih obveza,
te izradom i obranom diplomskog
rada. Diplomskim radom student
pokazuje da je sposoban primijeniti
stecena znanja i vjeStine na razini is-
hoda uc¢enja odnosno stru¢nog zva-
nja koje stjece. Opterecenje diplom-
skog rada iznosi 14 ECTS bodova,
odnosno studentu je potrebno 400
sati samostalnog i mentorskog rada
za njegovu izradu.



